
Pakastekuivattujen tuotteiden markkinat 
meillä ja maailmalla
ProYritys Itä-Suomi -hanke



Tutkimuksen 
toteutus

• Pakastekuivauksen tuottajaselvityksen –AKKE 
hankkeen tuloksena nähtiin tärkeänä, että selvitetään 
pakastekuivattujen tuotteiden markkinoita ja 
kannattavuutta. 

• Fennopromo Oy toteutti pakastekuivattujen marja-, 
vihannes- ja luonnontuotteiden markkinaselvitykset 
Suomessa, Saksassa ja Japanissa loppuvuodesta 
2023

• Työn tilaaja: ProYritys Itä-Suomi / MKN Yritys, ProAgria 
Itä-Suomi ry

• Markkinaselvityksen tulos: Selvitys tarjoaa tietoa 
pakastekuivattujen tuotteiden markkinatilanteesta sekä 
pakastekuivaukseen liittyviä innovatiivisia tuoteideoita. 
Selvityksen raportti toimii apuna suomalaisille 
pakastekuivattuja tuotteita valmistaville yrityksille ja 
aloittaville yrityksille.



Markkinatilanne Suomessa







Budjetti

• Hankkeen päätavoite on yhdessä tekeminen 

• Hankkeella voi olla sekä yhteisiä että 
yrityskohtaisia toimenpiteitä. 

• Yrityskohtaisiin hyväksytään sellaisia, jotka 
linjassa yhteisten toimenpiteiden kanssa

• Yhteiset toimenpiteet vähintään 50% budjetista

• Yrityskohtaisia toimenpiteitä voi olla   
loput

• Esim. Koko hankkeen budjetti 40 000€
siitä vähintään 20 000€ yhteistä                    
tekemistä. Loput 20 000€  voi olla 
yrityskohtaista kehittämistä



Huomioita, ehdotuksia

• Pakastekuivattujen tuotteiden tunnettuutta kuluttajien taholla Suomessa tulisi edistää 
kampanjoilla tai valjastamalla nuoriin kuluttajiin vetoavia brändejä myynnin edistämiseen 
(brändiyhteistyö).

• Tuoteinformaatiota tulisi parantaa: tuotantomenetelmä selvemmin esiin.

• Lopputuotteita valmistava teollisuus tulisi kutsua mukaan ideoimaan pakastekuivattujen 
tuotteiden tuotekehitystä.

• Kokonaisia marjoja läpinäkyviin pakkauksiin kiinnostuksen herättämiseksi? 

• Hinta-arvio pakastekuivatun loppuhinnasta: 2 x ilmakuivattu

• Pakastekuivattujen marjajauheiden hinnat ovat kaupan hyllyllä alkaen 100 € / kg. Kokonaiset 
marjat ovat reilusti kalliimpia johtuen snack-myyntikonseptista.

• Löytyykö hinnakkaille tuotteille riittävästi ostajia Suomesta? Pakastekuivaus voisi sopia 
jalostusmenetelmäksi erityisesti vientiin kehitettäville korkealaatuisille lisäarvotuotteille, joissa 
hyödynnetään suomalaista raaka-ainetta. Premium private label potentiaalisena 
myyntikanavana. 



Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja 
luonnontuotteiden markkinat Saksassa













Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja 
luonnontuotteiden markkinat Japanissa









Tiivistetysti: Pakastekuivatut tuotteet 
meillä ja maailmalla

• Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja luonnontuotteiden kysyntä on edelleen kasvujohteista, 
sillä ruoan ja välipalojen terveellisyys entistä tärkeämpää.

• Tuotteita on jo markkinoilla paljon ja kilpailu kiristyy. 

• Jotta markkinoilla erottuu kannattaa keskittyä tuotekehitykseen ja  jalostaa pakastekuivattua 
raaka-ainetta pitemmälle esim. yhteistyössä mylly-, leipomo-, meijeri- tai makeisalan yritysten 
kanssa.

• Konseptointi, asiakaslähtöinen tuotekehitys tärkeää!

• Japanin ja Saksan markkinoille kannattaa lähteä Suomi-brändillä valiten selkeästi 
kohderyhmä, esim. lapsiperheet.  Suomella on hyvä imago!

Markkinaselvitys –raportit löytyvät: https://www.proagria.fi/hankkeet/proyritys-ita-suomi



Kiitos!

Johanna Rinnekari, yritysasiantuntija 
MKN Yrityspalvelut

p. 040 301 2441
johanna.rinnekari@maajakotitalousnaiset.fi

johanna.rinnekari@proagria.fi


