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Nina Patrikka

taiteen maisteri,
graafinen suunniltelija.

lehtori / OAMK

konseptointi

visuaalinen identiteetti

markkinointi ja viestinta

tuotteistaminen

koulutus

nina.patrikka@oamk.fi

040 7030 792

Kuva: Lari Jarnefelt



BRANDI ON

mielikuva

‘Brandi viestii miten yritys haluéi
tulla koetuksi ja nahdyksi.
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MIKSI branditi?

Lisaa tunnettuutta

Lisaa asiakkaiden luottamusta

Houkuttelee ja sitouttaa asiakkaita

e Innostaa ja motivoi tyontekijoita

Antaa kilpailuetua

Lisaa yrityksen arvoa



Kyro Distillery Company

Yrityksen tarinassa

KYRON TARINA on hyodynnetty
KUTEN NIIN MONI MUUKIN HIENO SUOMALAINEN ASIA, SAI KYRON TARINA ALKUNSA SAUNAN LAUTEILTA. kOtl‘.paikkakuntaa/

seka suomalaisuuteen

liitettavia ikoneita.

SUOMALAINEN SAUNA . .
e Tuotteilla on tarina

Ajatus Kyrdé Distillery Companysta sai alkunsa
saunan lauteilla, kun viisi ystivysta siemaili e Slogan trendikkaan ajankohtainen:
amerikkalaista ruisviskid. Ystévit eivit voineet d ream an d da re

kisittdd, miksi Suomessa ei tislata ruisviskia
vaikka suomalaiset kuluttavat kuusi kertaa

enemmaén ruista kuin muu maailma. Idea omasta ° VIeStlnnas§a valittu rent.o Ja
ruistislaamosta tuntui vield seuraavana persoonallinen puhetyyli

aamunakin hyvilta. Kyron tarina sai alkunsa.

e Yrityksen arvot selkeasti esilla

e Yrityksen ulkoasu on

Ki s I Kuva: kyrodistillery johdonmukainen
N ry « Nettisivut ja esittelyvideo ovat FI/EN
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https:/kyrodistillery.com/



https://kyrodistillery.com/
https://kyrodistillery.com/

ASKELEET

kohti selkeaa brandia



Mika toiminnassamme luo arvoa asiakkaalle?

NYKYTILA

Ymmartaako asiakas meita?

Tukeeko viestintamme myynnin tavoitteita

tai tavoitemielikuvaamme?

Erottaudummeko riittavasti?

Mitka ovat omat vahvuutemme?

Mika on persoonamme?

Mitka ovat arvomme?



PEREHTYMINEN
LIIKETOIMINTAAN

Keita asiakkaamme ovat?

Mita myymme?

Mika on ansaintalogiikkamme?
Mika markkinatilanteemme on?

Missa olisi potentiaalia kasvuun?



ASIAKASRYHMAT

Eri asiakasryhmat ja niiden osuus myynnista
Mitka ovat potentiaalisimmat asiakasryhmat?
Mika vaikuttaa asiakkaiden ostamiseen?

Mita asiakkaat tarvitsevat meilta?

Miksi asiakkaat ostavat meilta?

Ovatko asiakkaamme uskollisia meille?

Mika on asiakkaidemme kasitys meista?
Teemmeko yhteistyota asiakkaidemme kanssa?

Miten asiakastietoa kerataan?



[(]LPA[L[]AT e Ketka kilpailijamme ovat ja mista

kilpailukykymme muodostuu?
e Tiedammeko kilpailijoidemme tarjonnan?

¢ Mika on kilpailuetumme? Mika erottaa meidat?



Miten maarittelemme tuotteet ja palvelut?

TUOTTEET

Mitka ovat keihaankarkituotteitamme?

Mika on tuotekohtainen myynti ja kate?

Onko meilla tuotekehitysta?

Mikd on myynnin malli per tuote ja palvelu?



MARKKINOINTI

¢ Mika on markkinoinnin rooli?

e Mita viestimme ja miten?

¢ Millaista markkinointi olisi unelmatilanteessa?

¢ Miten markkinoinnin tulisi huomioida asiakkaat?

¢ Miten voisimme erottua paremmin markkinoinnin keinoin?
¢ Minka verran markkinointiin ollaan valmiita investoimaan?

¢ Miten markkinointi nivoutuisi yhteen myynnin ja tuotekehityksen kanssa?



BRANDI RESEPTI

MIKSI OLEMME OLEMASSA? MIKA ON VISIOMME? TUOTTEEMME & PALVELUMME
ASIAKKAAMME YDINLUPAUS

BRANDIN NIMI
VAHVUUTEMME PERSOONAMME MISTA MEIDAT LOYTAA?

©NINA PATRIKKA 2022



Kainuun brandilupaus kiteytyy sanaan vapaus

A S

https://kainuunliitto fi/kainuu-brandikasikirja/



https://kainuunliitto.fi/kainuu-brandikasikirja/

Miksi Kainuussa voi vapauttaa itsensa?

- Kainuussa on vapaus elaa sujuvaa arkea siten, kuin itselle sopii, silloin kuin itselle sopii
- Kainuussa on vapaus olla juuri sellainen kuin on.

- Kainuussa on mahdollisuus elda omaa elamaa, omalla tyylilldan.

- Kainuussa on vapaus ottaa irtiotto arjesta ja menna luontoon.

- Kainuussa on vapaus valita, millaista tydta ja minne sen tekee.

- Kainuussa on vapaus yrittaa, onnistua ja epaonnistua. AR
. e v
« Kainuussa on vapaus keksia jotain uutta. o
] ]
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LAHDE: https://kainuunliitto.fi/assets/uploads/202 1/06/KAINUU Brand_Book- 1 pdf



VISIO. MISSIO.
ARVOLUPAUS




Uusi suunta

Markkinatilanne juuri nyt? Trendit, uhat, mahdollisuudet.
Minka roolin haluamme ottaa?

Miten kehitamme osaamistamme?

Mita uusi suunta vaatii?

Mika on nakemyksemme kestavan kehityksen suhteen?
Miten strategia vaikuttaa asiakkaisiimme?

Mita strategia vaatii henkilokunnalta?



Jukkola

Lohtajalainen perheyritys jo toisessa sukupolvessa.

JUKKOLA

#jukkola
#lahiruokaa
#artesaaniruoka

I AICHCIVE ]

jukkola HEZZNI I -

334 posts. 1,145 followers. 408 following

Jukkolan puhdasta hiruokaa
Artesaanilaatuisia mafjerituotteita [ahitilojen maidosta.

Sijainti: Lohtaja #=

PERHEYRITYKSEN SUURELLA SYDAMELLA JA AMMATTITAIDOLLA. e

www:jukkolan.fijoulupaketti

o™ Co@
twotant lahiruokap. tuotteet Lehtaj
-

LEIPAJUUSTO MAALAISJOGURTTI MUSTAJUSSI

KOKO TUOTEVALIKOIMA

Kuvat: ©ukkola


https://www.instagram.com/explore/tags/jukkola/
https://www.instagram.com/explore/tags/l%C3%A4hiruokaa/
https://www.instagram.com/explore/tags/l%C3%A4hiruokaa/
https://www.instagram.com/explore/tags/artesaaniruoka/

VISUAALINEN

identiteetti

e Logo(t) & slogan

e Varimaailma

e Typografia

e Kuvitukset ja kuosit

e Kuvakonsepti

« Pakkaukset

e Mainos- ja postauspohjat

e Verkkosivut, verkkokauppa ja somesivut
e Toimitilat, messut, tapahtumat

e Uutiskirjeet

Kuvat: ©Nina Patrikka



NUKUKUU

HANKI NYT
-

¢ NUKUKUU

‘ tural playdough
& “ i

NUKUKUU

stural playdough

PARASTA PIENILLE

Hiiiviihdys metsiin lumon viireji
Purkillinen pehmeéi luonnollisuutta

Pussillinen puisia tyékaluja

Kauhallinen inspiraatiota, leikkisyytti ja iloa

Sylillinen sydimelli Suomessa valmistetiua

Titd on nukukuu.

https:/nukukuu.com/

Kuvat: © 2022, nukukuu


https://nukukuu.com/
https://nukukuu.com/

TUOTTEISTAMINEN

WAL

Kuva: SOK
Suomalainen menestysresepti

Viime vuoden finaalivaiheeseen edenneen kuusikon tuotteissa
yhdistyvdt ruoka-alan kestotrendit:
kasvispohjaiset raaka-aineet, hyvinvointi ja ekologisuus.



MARKKINOINNIN

konseptit on syyta hioa feuntoon!

VUOSIKELLO

, e Mainonta, tiedottaminen ja
ful

15-30 min
‘ ,u“‘“ TA Mag,

s e myynninedistaminen
y / N e Sopiva budjetti
.."-., a/NH h’f#f _.-:".. .
i : . e« Kanavat ja valineet
‘ i e Ydinviesti(t)
e Vuosikello tai tiekartta
‘.. y A e Tavoitteet ja tulosten seuranta

F
‘I
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e Rakenna viestilla silta

asiakkaan tarpeeseen!

e Verkkonakyvyys, google ja SEO

Kuva: ProAgria



ASIAKKAIDEN

sitouttaminen

e Arvolupaus asiakkaille nakyvaksi

e Hyodyllinen sisdlléontuotanto

e Palautteiden keraaminen ja hyédyntaminen
¢ Kommunikointi somessa ja livena

e Asiakkaiden huomioiminen

e Asiakastarinat

¢ Asiakasrekisterin yllapito ja datan hyodyntaminen



SOME NAKYVYYS

e Some kanavat asiakasprofiilien mukaan

e Some strategian suunnittelu

e Vuosikalenteri

e Vuorovaikutukseen tulee panostaa

e Sisalté kanavan mukaan

e Ristiinpostaaminen ja uudelleen postaaminen
e Hastagit

e Muista 30% / 60 % / 10 % sisdltdjako

Mita sanomme ja mita emme sano!



Satokausikalenteri

http://www.satokausi.fi/ AYV®E OO

‘ ETSI Q‘ Q000 satokausikalenteri IEZN B -

3,515 posts 17k followers 1,690 following

KAUPPA RUOKA PUUTARHA HYVINVOINTI METSA SESONGISSA NYT AJANKOHTAISTA OSTOSKORI OTA YHTEYTTA

Satokausikalenteri

Community

# & Missiomme on lisiti kasvisten kiytt53 kaikissa ruokavalioissa. § 7

Tilaa Satokausikalenteri vuodelle 2022 ja tigad ruokakuvasi #satokausikalenteri
www,satokausi.fi

llwed by teesesusmessa, pagusteries, weekendbes + 00 more
Kumman v... Hameenlin... Sinebrych... Visit Aland... Lihiruoka.. Kalenterit ... Pakkasma...
® PosTS 1 GUIDES T REELS VIDEOS TAGOED

Padrynd-kaurapaistos Puutarhasesonki padttyy pian  Inspiroiva ja virkistavé kokous  Sesongin stara: Karpalo
- ndin varmistat, etté Brain Foodin voimalla

Kokeile perinteisté omena-
P monivuotiset hyétykasvit

Paivat viilenevat jo kesdksi vaihtunut

kaurapaistosta sesongin padarynoilla. . .. . Tiesitkd, etté kokouspdivien ei tarvitse syksy etenee hiljalleen kohti talvea.
TAma PAAMVNE ; selviytyvat talven yli! . e .

amd padrynd resepti on nopea olla uuvuttavia, vaan pitkienkin Luonnonmarjoista karpalo kypsyy
valmistaad ja tuplaamalla raaka- Péivat Iyhenevét, l[mpétile laskee ja kokouspaivien virkeystilaa ja hyvaa.. poimittavaksi...

aineet... luonto alkaa valmistautua syksyn
saapumiseen toden teolla. Myds...

Kalenterin avulla monipuolisemman FB: 10 3 4 8 6 ihmisté t_’)/ LLéidi

ruokavalion toteuttaminen on helppoa ja . . L L
samalla osallistut ekologisen ja kestdvin ja 104 098 ihmista seuraa tdta
ruuantuotannon tukemiseen tddlld
Suomessa ja koko Pohjoismaissa.


http://www.satokausi.fi/?fbclid=IwAR11emZ0_yolwsqV3Nd60hS6PQ82glrYnZlC0Q3t0mzS2dbCpTof1zZu90M




Vastuullisella yrittajyydella

tarkoitetaan 6 2 %

ymparisto-, suomalaisista
sosiaalisten ja kokee, ettd

taloudellisten tekijéiden ~ Yostuullisuuson
laadukkuuden

tasapainoista kehittmistd edellytys.
Jja johtamista.

lahde: Tiedostava kuluttaja raportti



;

THE TOP 20 MOST SUSTAINABLE BRANDS OF 2021 ACCORDING TO FINNISH CONSUMERS

POSITION BERAND FOSITIOMN BERAMND

1 Valio 11 Fiskars

2 Elovena 12 Vaasan Qy

3 Prisma 13 S-Ryhma

4 Kotimaista 14 Yliopiston Apteekki

5 S-market 15 K-market

b VR 16 Finlayson

7 Myllyn Paras 17 Saarioinen

8 Fazer 18 Partioaitta

9 K-Citymarket 19 Paulig

10 K-supermarket 20 Snellman
*

lihde: https://www.sb-index.com/finland



Papu Design

PAPU STORIES

Papu Design Oy sailytti paikkansa A-kategoriassa Eetti ry:n
Rankkaa Brandi vastuullisuustutkimuksessa

14 joulukuu 2021 » vastuullisuus
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Kuva: htlps://papustories.fi


https://papustories.fi/

Vastuullinen toiminta vaikuttaa

kilpailukykyyn myonteisesti

uusia liiketoimintaideoita ja laajemmat markkinat
paremmat tuotteet ja tuotantoprosessit, jotka johtavat
asiakastyytyvdisyyteen ja -uskollisuuteen
motivoituneemmat ja sitoutuneemmat tyontekijct
kustannussddstot ja kannattavuus

asema tyomarkkinoilla kilpailussa hyvista tyontekijoistd

paremmat verkostoitumismahdollisuudet

e julkisuus ja ndkyvyys

parempi mahdollisuus saada rahoitusta

e jokainen alalla toimiva yritys vaikuttaa koko toimialan mielikuvaan

>> viesti vastuullisuudestasi!



KILPAILUETU

Syntyy yrityksen
tarinasta,
ainutlaatuisesta
konseptista. arvoista ja
vastuullisuudesta.







Kiitos! Kysymyksia?

Lisaluettavaa, katseltavaa ja kuunneltavaa:

HANNA VIITA; Arvoa liiketoimintaan - Brandin lanseeraus yhdessa vuodessa
MARINA VAHTOLA: Intohimona brandit - Kolme vuosikymmenta brandien parissa
Talouselama podcast; Kasvun rakentajat osa 5: Brandays, markkinointi ja design
Yle puhe: Karjula & Tuomola: Kurkunleikkaajat

Tiedostava kuluttaja raportti: https://kuudes.com/tiedostavakuluttaja/
Suomalainen menestysresepti: https://www.youtube.com/channel/UClpbc6 GCA4UXVSF_Yn3iRWQ

Esityksen kuvat: canva.com ja case esimerkkien lahteet





