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GOR GOTT

Gor gott for dig

... genom matgladje, goda, naturliga, halsosamma
livsmedel av utmarkt kvalitet.

Gor gott for Norrland

... genom kortare transporter, 0ppna landskap och
regionala arbetstillfallen.

Och —en tro pa att valet i mejerihyllan paverkar
framtiden har uppe.
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VAR VISION MED KOMMUNIKATIONEN

VI ska vara ett love brand

Det mest dlskade varumarket bland norrlanningarna

&
MAal med kommunikationen n0ffm€J€f|Ef

Skapa forstaelse for att mjolk, vispgradde och filmjolk inte ar generiska produkter,
utan fargade av de varderingar och egenskaper som ligger i varumarket.

Lokalproducerat = ett mervarde
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GOR GOTT-LANSERING OKT 2005

Gor gott lanserades med tydlig koppling mellan valet i
butik och vad det betyder for regionen.




DET AR SKILLNAD PA MJOLK OCH MJOLK




Vi kallar den
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tjanst e} r Iogotyp et ar en rh tal e
Instinktivt talar om for koparen va A- :
sig av varumérket”

Daniel Kahneman, Nobelpristagare i ekonomi 2002
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Man valjer med hjartat men
efterrationaliserar med hjarnan!




MEN VI MASTE HELA TIDEN BYGGA
RELEVANS & MERVARDEN!

... men behover ta steg for att
Utnyttja unikiteten som Fortfarande viktigt med: mota morgondagens behov
Starka betydelse och relation med det lokala mejeriet. Lokala bonder, Norrland, att vi * Innovation & ratt i
nasta generations norrlandska Méten, traditioner, stottar det lokala, bidrar till 6ppna produkterbjudande
konsumenter. tonalitet och bevisforing. landskap, arbetstillfallen osv. * Bygga starka emotionella
mervarden vi kan leva upp till

Norrland racker inte!
* Utveckla vart rikserbjudande
Utveckla vart Why och gor gott
ur ett mer holistiskt perspektiv
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Nu delar
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FOor nu ar det dags att resten ay Sverige far ta del av Norrla =

Nu ska vi dela med oss av vart know-how, vara unilgai varden, vart
. o : - - - ) j
klimat och varnatur. ** - A\ p_

— L —

\ ‘i
Sa nu slapper vi los Tommy. Den skona nonseﬁg ande tuppen

far sagt att vi

riktigt.

Nu delar vi med oss av Norrland.
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